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YONETMELIK

Giimriik ve Ticaret Bakanligindan:
SURELI YAYIN KURULUSLARINCA DUZENLENEN PROMOSYON
UYGULAMALARINA ILISKIN YONETMELIK
BIRINCI BOLUM
Amag, Kapsam, Dayanak ve Tanimlar
Amag¢

MADDE 1 - (1) Bu Yonetmeligin amact; siireli yaymn kuruluslarinca diizenlenen promosyon uygulamalarinin
usul ve esaslarim diizenlemektir.

Kapsam

MADDE 2 — (1) Bu Yonetmelik, siireli yayin kuruluslarinca diizenlenen veya siireli yayin
kuruluslaritarafindan diizenlenmese bile siireli yayinla dogrudan ya da dolayli olarak iliskilendirilen
promosyonuygulamalarinikapsar.

Dayanak

MADDE 3 — (1) Bu Yonetmelik, 7/11/2013 tarihli ve 6502 sayil1 Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanunun
53 iincii ve 84 iincii maddelerine dayanilarak hazirlannustir.

Tanimlar
MADDE 4 — (1) Bu Yonetmeligin uygulanmasinda;

a) Promosyon uygulamasi: Bir mal veya hizmetin siireli yayinlarla dogrudan veya dolayl1 olarak
iliskilendirilerek verilmesini,

b) Siireli yayin: Belli araliklarla basili olarak yayimlanan veya elektronik ortamda indirilebilen gazete, dergi
gibi eserleri,

ifade eder.
IKINCI BOLUM
Genel Esaslar
Promosyon uygulamasinin konusu

MADDE 5 — (1) Siireli yayin kuruluslarinca diizenlenen ve her ne amag ve sekilde olursa olsun, bilet, kupon,
istirak numarasi, oyun, ¢ekilis ve benzeri yollarla siireli yayin disinda ikinci bir mal veya hizmetin verilmesinin
taahhiit edildigi veya verildigi promosyon uygulamalarinda;

a) Kitap, dergi, ansiklopedi,



b) Harita, atlas, yerkiire,

c) Bayrak, afis, poster,

¢) Ajanda, takvim,

d) Kagit ortaminda basili bulmaca,

e) Satrang takimu,

f) Sinema, tiyatro, miize, konser, opera, bale, sergi, festival ve sportif faaliyetlere iliskin bilet,

g) Kiiltiir turu,

8) Yurtici veya yurtdisinda ifa edilmesi dngériilen yabanci dil egitimi,

h) Kitap, dergi, ansiklopedi, belgesel, film, tiyatro, miizik, konser, opera ve baleye iliskin CD, DVD, Blu-Ray
ve benzeri optik disk,

disinda herhangi bir mal veya hizmet verilemez.

(2) Siireli yayinda yer alan reklamin pargasi olan, siireli yayini bir defadan fazla almay1 gerektirmeyen, siireli
yayinin fiyatini arttirmayan ve tek kullanimlik olarak verilen iirlinler promosyon uygulamasi olarak degerlendirilmez.

Promosyon uygulamasinin siiresi

MADDE 6 — (1) Siireli yayinin birden fazla sayida satin alinmasini gerektiren ve belirli bir zamana yayilan
promosyon uygulamalarinin siiresi; giinliik siireli yayinlarda yetmis bes giinii, haftalik siireli yaymlarda on sekiz
haftayi, daha uzun siireli yayinlarda ise on iki ay1 gecemez.

(2) Yonetmeligin diger hiikiimleri sakli kalmak kaydiyla, siireli yayinlara abone olunmasi durumunda
promosyon olarak verilen iiriiniin 5 inci maddede sayilan iiriinlerle simrli olmasi ve aninda tiiketicilere teslim
edilmesisartiyla birinci fikrada belirtilen siireler uygulanmaz. Tiiketicinin siireli yayin aboneligini feshetmesi halinde,
promosyon olarak verilen iiriiniin iadesi istenemez.

(3) Kupon biriktirilerek yapilan promosyon uygulamalarinda, son kuponun yayimlanmasindan sonra toplam
kupon sayisinin en az yiizde onu kadar yedek kupon yayimlanmasi zorunludur.

Promosyon uygulamasimin reklamlarn

MADDE 7 — (1) Siireli yayin kurulusunun, promosyon uygulamasina ait reklamlarinda uygulamaya konu olan
mal veya hizmetin Tiirkiye genelinde teslim ve ifa tarihlerine iligkin programini ilan etmesi zorunludur.

(2) Siireli yayin kurulusunun, promosyon uygulamasina konu olan mal veya hizmetin teslim yerlerine iliskin
bilgiyi ilgili siireli yayinda ilan etmesi zorunludur.

Promosyon uygulamasinda teslim ve ifa

MADDE 8 — (1) Promosyon uygulamasina konu olan mal veya hizmetin teslim ve ifasinin, promosyon
uygulamasimin bitiminden itibaren kirk bes giin iginde ilgili siireli yaymn kurulusu tarafindan yerine getirilmesi
zorunludur.

(2) Malin teslimi veya hizmetin ifas1 ile ilgili olarak tiiketiciden herhangi bir bedel talep edilemez.



Diger hususlar

MADDE 9 — (1) Promosyon uygulamast siiresince, siireli yaymin satis fiyati, ikinci tirlin olarak verilmesi
taahhiit edilen mal veya hizmetin yol actig1 maliyet artis1 nedeniyle arttirilamaz. Promosyon uygulamasina konu olan
mal veya hizmet bedelinin tamaminin veya bir béliimiiniin tiiketici tarafindan karsilanmasi istenemez.

(2) Promosyon uygulamasina konu olan mal veya hizmet taahhiidii ve dagitimu béliinerek yapilamaz ve bu mal
veya hizmetin ayrilmaz ya da tamamlayici parcalari da ayr1 bir promosyon konusu haline getirilemez.

(3) Promosyon uygulamalarinda ikinci iiriin olarak verilmesi taahhiit edilen her bir mal veya hizmete iliskin
islemler bagimsiz bir promosyon uygulamasi olarak kabul edilir.

(4) Dagitildigr illerin niifusunun toplamu, iilke niifusunun en az yiizde yetmisini olusturan siireli
yayinlarin iilke genelinde dagitildigi kabul edilir. Elektronik ortamda indirilebilen siireli yayinlar araciligiyla
gerceklestirilen promosyon uygulamalarinin iilke genelinde diizenlendigi kabul edilir.

UCUNCU BOLUM
Son Hiikiimler
Gegis hiikmii

GECICI MADDE 1 — (1) Bu Yénetmeligin yiiriirliige girdigi tarihten 6nce baslatilan ve devam eden
promosyon uygulamalar1 hakkinda bu Yoénetmelik hiikiimleri uygulanmaz.

Yiiriirliik
MADDE 10 — (1) Bu Yénetmelik yayimu tarihinde yiiriirliige girer.
Yiiriitme

MADDE 11 — (1) Bu Ydnetmelik hiikiimlerini Giimriik ve Ticaret Bakam yiiriitiir.



